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Leichter Umsatzanstieg mit Unterhaltungselektronik
Deutscher Markt fir Unterhaltungselektronik in Mrd. €
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Grof3ter Umsatz mit Flachbildfernsehern
Deutscher Markt fiir Unterhaltungselektronik nach Segmenten 2017 (in Mrd. Euro)

Flat-TV 4,18
2,18 Sonstige CE*
Mrd. Euro
0,14 Blu-ray-Player
0,61 Spielkonsolen
0,34 Personal Audio Digitalkameras 0,88

1,11 Home Audio

3 *Beinhaltet u.a. digitale Aufnahmemedien, Camcorder, DVD-Player, Wechselobjektive, Set-top-Boxen | Quelle: GfK bltkom



Markt fiir TV-Gerate profitiert von neuen Technologien
Deutscher Markt fur Fernseher 2015 - 2017
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8 von 10 deutschen Internetnutzern nutzen Videostreaming
Streamen Sie Videos im Internet?
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5 Basis: Internetnutzer ab 14 Jahren in Deutschland | Quelle: Bitkom Research 2017 b].tkom



Smartphone: Nachfrage ungebrochen

Deutscher Markt fir Smartphones 2015 - 2017
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Zehn Jahre Smartphone: Die Kraft der Substitution

Absatzentwicklung von ausgewahlten Geraten in Deutschland 2008 - 2017 in Millionen Stuck
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Audio: Umsatzwachstum dank Vernetzung

Deutscher Markt fur Audio-Gerate 2015 - 2017
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Smartphone und Tablet Computer als mobiler Standard
Anteil der Nutzer von Smartphone und Tablet Computer in Prozent
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9 Basis: Personen ab 14 Jahren in Deutschland | Quelle: Bitkom Research 2017 bltkom



Boom bei Smartwatches ungebrochen

Deutscher Markt fur Smartwatches 2015 - 2017

Absatz in Mio.
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Selbstlaufer Fitness-Tracker
Deutscher Markt fur Fitness-Tracker 2015 - 2017
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Virtual Reality in der Pole Position
Potentielle Nutzer von VR-Brillen und Anwendungsmoglichkeiten

Haben Sie bereits von Virtual-Reality-Brillen Kénnen Sie sich vorstellen, eine Virtual-Reality-Brille
gehort oder gelesen?* zu nutzen?**
100% Ja, ich habe eine
85% VR-Brille schon L ehk
g einmal ausprobiert. a, Ich kann
80% P mir vorstellen,
o eine VR-Brille
60% 59% zu nutzen.
42% Ja, ich besitze
40% eine eigene
VR-Brille
20%
0%

2015 2016 2017

12 *Basis: Personen ab 14 Jahren in Deutschland / ** Basis: Potentielle VR-Brillen Nutzer ab 14 Jahren in Deutschland | Quelle: Bitkom Research 2017 b].tkom



Virtual Reality: Unbegrenzte Einsatzmoglichkeiten
Potentielle Nutzer von VR-Brillen und Anwendungsmoglichkeiten
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Filme schauen
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13 *Basis: Potentielle VR-Brillen-Nutzer ab 14 Jahren in Deutschland | Quelle: Bitkom Research 2017 b].tkom



Vier von zehn Deutschen haben Interesse an Robotern

Konnen Sie sich vorstellen, einen Roboter, der im Haushalt unterstitzt, zu nutzen?
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Roboter zu nutzen 14- 29 Jahre — 49%
30- a9 sahve | 55
s0-64.shve N 4

65 Jahre + — 39%

0% 20% 40% 60%

Nutzen einen
Roboter

14 *Basis: Personen ab 14 Jahren in Deutschland | Quelle: Bitkom Research 2017 b].tkom



Roboter: Vielfiltige Einsatzmoglichkeiten
Fur welche Aufgaben kdnnen Sie sich vorstellen, einen Roboter zu nutzen?

82% 49%
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15 *Basis: Potentielle Roboter-Nutzer ab 14 Jahren in Deutschland | Quelle: Bitkom Research 2017 b].tkom
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Sprachassistenten im Kommen
Potentielle Nutzer von Sprachassistenten und Anwendungsmaglichkeiten

Zu welchem Zweck wiirden Sie einen digitalen

Kénnen Sie sich vorstellen, einen digitalen
Sprachassistenten nutzen?**

Sprachassistenten zu nutzen?*

Ja, ich kann mir
vorstellen, einen zu 71%

. 1 37% 34%
nutzen. I | I l | Gerateim ﬁl Verkehrs- E-Mails oder
% @ Kurznachrichten

Haushalt steuern nachrichten

Ja, ich werde abrufen vorlesen
auf jeden Fall 30% 28%
einen nutzen. Informationen Sportergebnisse
@ von Suchmaschinen @ erfahren
abrufen U

16 *Basis: Personen ab 14 Jahren in Deutschland / ** Basis: Potentielle Sprachassistenten-Nutzer ab 14 Jahren in Deutschland | Quelle: Bitkom Research 2017 bltkom



17

Consumer Electronics in Deutschland 2017

= Vernetzt, dynamisch und disruptiv

= Klassische Unterhaltungselektronik sinkt erneut, aber weiterhin auf hohem Niveau
= Trend zu hoherwertigen Geraten

= Zehn Jahre Smartphone: Nachfrage ungebrochen

= Mobilgerate schaffen neue Wachstumsfelder

= Wearables-Absatz steigt weiter

= Virtual Reality in der Pole Position
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Tablet-Markt stabilisiert sich auf hohem Niveau

Deutscher Markt fur Tablet Computer 2015 - 2017
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Kameras: Klasse statt Masse

Deutscher Markt fur Digitalkameras 2015 - 2017
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