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Leichter Umsatzanstieg mit Unterhaltungselektronik 
Deutscher Markt für Unterhaltungselektronik in Mrd. € 

 

2 

9,63 9,20 9,44 

0

2

4

6

8

10

12

14

2015 2016 2017

Quelle: GfK 

+2,6% 



5,73 

4,28 

3,68 

- 5,19 

- 6,19 

Titelbereich 

Inhaltsbereich 

Fußzeile 

12,33 -12,33 Inhaltsbereich 

Abstandsangaben;  
Bitte einhalten (Bsp.: Titelbereich 5,73 – 4,39 / max. 2 Zeilen) 

44% 

9% 
12% 

4% 

6% 

2% 

23% 
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Deutscher Markt für Unterhaltungselektronik nach Segmenten 2017 (in Mrd. Euro) 
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Markt für TV-Geräte profitiert von neuen Technologien  
Deutscher Markt für Fernseher 2015 – 2017  
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8 von 10 deutschen Internetnutzern nutzen Videostreaming  
Streamen Sie Videos im Internet?  
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Smartphone: Nachfrage ungebrochen  
Deutscher Markt für Smartphones 2015 – 2017  
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Zehn Jahre Smartphone: Die Kraft der Substitution  
Absatzentwicklung von ausgewählten Geräten in Deutschland 2008 – 2017 in Millionen Stück 
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Audio: Umsatzwachstum dank Vernetzung  
Deutscher Markt für Audio-Geräte 2015 – 2017   
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Boom bei Smartwatches ungebrochen  
Deutscher Markt für Smartwatches 2015 – 2017  
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Selbstläufer Fitness-Tracker 
Deutscher Markt für Fitness-Tracker 2015 – 2017  
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Virtual Reality in der Pole Position  
Potentielle Nutzer von VR-Brillen und Anwendungsmöglichkeiten 
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Virtual Reality: Unbegrenzte Einsatzmöglichkeiten  
Potentielle Nutzer von VR-Brillen und Anwendungsmöglichkeiten 
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Vier von zehn Deutschen haben Interesse an Robotern  
Können Sie sich vorstellen, einen Roboter, der im Haushalt unterstützt, zu nutzen? 
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Roboter: Vielfältige Einsatzmöglichkeiten  
Für welche Aufgaben können Sie sich vorstellen, einen Roboter zu nutzen?  
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Sprachassistenten im Kommen  
Potentielle Nutzer von Sprachassistenten und Anwendungsmöglichkeiten 
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Consumer Electronics in Deutschland 2017 
 

 Vernetzt, dynamisch und disruptiv 

 Klassische Unterhaltungselektronik sinkt erneut, aber weiterhin auf hohem Niveau 

 Trend zu höherwertigen Geräten  

 Zehn Jahre Smartphone: Nachfrage ungebrochen 

 Mobilgeräte schaffen neue Wachstumsfelder 

 Wearables-Absatz steigt weiter 

 Virtual Reality in der Pole Position  
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Tablet-Markt stabilisiert sich auf hohem Niveau 
Deutscher Markt für Tablet Computer 2015 – 2017  
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Kameras: Klasse statt Masse  
Deutscher Markt für Digitalkameras 2015 – 2017   
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