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Das Internet ist als Informationsquelle so wichtig wie Zeitungen

Welche Informationsquellen nutzen Sie, um sich Uber politische Themen zu informieren?
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Nur jeder dritte Senior informiert sich online

Welche Informationsquellen nutzen Sie, um sich Uber politische Themen zu informieren?
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Journalistische Medien sind auch online die erste Wahl

Welche Informationsquellen nutzen Sie im Internet, um sich tber politische Themen zu informieren?

Webseiten/Apps von Fernsehsendern
Webseiten/Apps klassischer Printmedien
Startseiten von Internet-/E-Mail-Providern
Mediatheken

NGO-Webseiten

Webseiten oder Apps von Radiosendern
Wahl-O-Mat

Webseiten von Parteien oder Politikern
Soziale Netzwerke wie Facebook

Webseiten von Ministerien oder Behorden
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Sechs von zehn halten sich mindestens taglich auf dem Laufenden

Wie haufig informieren Sie sich im Internet Uber politische Themen?

Taglich Mehrmals pro Woche

. 8%
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Social Media ist fuir Politiker unverzichtbar

Prasenz der aktuellen Bundestagsabgeordneten in Sozialen Netzwerken

Prasenzin
mindestens
einem
Netzwerk

Nach Netzwerken

Facebook
Twitter
Instagram

Snapchat | 2%

B2

Nicht in Sozialen
Netzwerken aktiv

6 Quelle: Hamburger Wahlbeobachter (Stand: August 2017)

Cbu/csu

SPD

Linke

Grlne

Nach Fraktionen

94%
99%
97%

100%

92%

bitkom



Grune sind in Sozialen Netzwerken am aktivsten
Wie stark sind die aktuellen Mitglieder der Bundestagsfraktionen auf den Plattformen vertreten?
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Twitter ist populdrster Social-Media-Dienst fiir politische Inhalte

In welchen Sozialen Netzwerken informieren Sie sich Uber politische Themen?

Twitter [ 6%
Facebook [ 5%
xing I 2%
linkedin I 23
Facebook Messenger _ 14%
WhatsApp I -
Instagram _ 8%
Google+ _ 7%
Snapchat - 3%
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Jeder Zweite mochte online politisch mitentscheiden

Hatten Sie gerne die Moglichkeit, sich Ubers Internet an politischen Entscheidungen zu beteiligen?
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Jeder zweite Jungwahler macht mit beim Online-Wahlkampf

Wie beteiligen Sie sich aktiv politisch im Internet?

In sozialen Netzwerken politische Inhalte 19%
liken, kommentieren oder teilen

33%

19%
E-Mails mit politischem Inhalt weiterleiten * 32%
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Twitter-Meldungen zu politischen Themen 2%
schreiben oder retweeten 7% Wa h | ka m pf
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Best Ager wirken im Internet am starksten politisch mit

Welche Méglichkeiten nutzen Sie, um online Einfluss auf politische Entscheidungen zu nehmen?

38%
7%
Anregungen/Beschwerden zu 6ffentlichen Leistungen 18% Vler von Zeh n Bu rgern

(42 Prozent) haben
schon online Einfluss

Benennung von Argernissen im &ffentlichen Straenbild 21%
(J
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Entscheidungen
In Biirgerhaushalten auf lokaler Ebene Vorschlage machen 14% genom men.

()
Beteiligung an EU-Konsultationen per Internet 4% m Alle Altersgruppen
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Zwei Drittel wollen Online-Wahlen

Bereitschaft zur Stimmabgabe per Internet bei Bundestags-, Landtags- oder Kommunalwahlen

2013 2017

55% 64%

Nach Altersgruppen

18-29 Jahre 79%

65 plus 52%
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Sicherheit, Bildung und Datenschutz sind Top-Digitalthemen

Prioritaten der Wahler in der Digitalpolitik™

Bekampfung der Kriminalitat im Netz

Digitalisierung von Bildungseinrichtungen

Datenschutz

Starkung der digitalen Grundrechte
Vermittlung von Digitalkompetenzen fir Kinder und Jugendliche

Sicherung von Arbeitsplatzen im digitalen Zeitalter

Breitbandausbau

Forderung von E-Health
E-Government
Férderung von Start-ups

Forderung intelligenter Mobilitat

13 Basis: Bundesbiirger ab 18 Jahren (n=1.009) | *Angaben fiir »sehr wichtig« und »eher wichtig« | Quelle: Bitkom Research
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Die Digitalisierung geht alle an

Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu?*

92% 72%

Gerade dltere Menschen sollten beim Alle wichtigen gesellschaftlichen
Umgang mit digitalen Technologien Akteure wie Arbeitgeber,
unterstiutzt werden, damit sie nicht Gewerkschaften oder Kirchen
ausgeschlossen werden. sollten regelmaRig tber die

zentralen Fragen der
Digitalisierung in einem festen

9 1 % Gremium beraten.

Die Politik sollte sicherstellen, dass
alle Menschen in Deutschland
Zugang zu digitaler Bildung haben.

14 Basis: Bundesbiirger ab 18 Jahren (n=1.009) | *Angaben fiir »stimme voll und ganz zu« und »stimme eher zu« | Quelle: Bitkom Research bltkom



Biirger schreiben der Union die grof3te Digitalkompetenz zu

Wie beurteilen Sie die Digitalkompetenz der Parteien auf einer Schulnoten-Skala?

2,9 3,1 3,4 3,4 3,7 3,7
o @ O o < o
CDU/CSU SPD FDP Biindnis '90/Die Grunen  Die Linke AfD

15 Basis: Bundesbiirger ab 18 Jahren (n=1.009) | Mittelwerte auf Schulnoten-Skala von 1 bis 6 | Quelle: Bitkom Research bltkom



16

Neue Digitale Agenda

Zehn Forderungen fiir die kommende Legislaturperiode (1)

Koordinierung der Digitalpolitik durch einen
Digital-Staatsminister im Kanzleramt mit
Kabinettsrang

Forderung von digitaler Bildung durch eine
bessere Zusammenarbeit von Bund und
Landern

Arbeit 4.0: Qualifizierungsoffensive und
Flexibilisierung des Arbeitsrechts

Offentliche Forschungsférderung starker digital
und auf Schlisseltechnologien wie Kiinstliche
Intelligenz ausrichten

Digitalcheck Recht: Bestehende und neue
Gesetze zu digitaler Innovationsfahigkeit
uberprufen
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Neue Digitale Agenda

Zehn Forderungen fiir die kommende Legislaturperiode (2)

6.
7.

Bis 2025 Gigabit-Gesellschaft aufbauen

Bessere Finanzierungsbedingungen fir Start-ups,
Staat und Wirtschaft mussen Auftrage an Start-
ups vergeben kénnen
Verwaltungsdienstleistungen digitalisieren
Ministerieniibergreifende MaBnahmen zur
Erhéhung der Digitalen Souveranitat und zum
Schutz kritischer Infrastrukturen ergreifen

. Digitale Teilhabe: Bundeszentrale fur digitale

Teilhabe, digitale Streetworker und ein Nationaler
Digitalkonvent
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