Baustein 2: Einfithrung in das Thema YouTube

15 min

Einfihrung in das
Thema

= Die Schuler*innen fiillen ein YouTube-Nutzungs-
profil aus. Die Sozialform kann durch die Lehr-
kraft oder die Schiiler*innen festgelegt werden.
Die Schuler*innen wahlen eines der sieben ver-
schiedenen Arbeitsblatter aus.

» Ausgewahlte Schiler*innen prasentieren ihr Nut-
zungsprofil.

ODER:

= Aufstellungsspiel mit Statements wie:
* |ch schaue oft YouTube.
= Ich kommentiere haufig etwas auf YouTube.
= Mir begegnen oft Inhalte auf YouTube, die ich
nicht gut finde.
» [ch finde, auf YouTube kommt viel Werbung.
* [ch wirde gerne YouTuber*in werden.

Einzel-, Partner oder
Kleingruppenarbeit

Aufstellungsspiel
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Arbeitsblatt im Anhang
unter: , Arbeitsblatter:
Unser YouTube-Profil“

Spielanleitung im An-
hang unter ,Methoden-
Steckbrief: Das Aufstel-
lungsspiel”

Tipps fiir die Distanz-
lehre und weitere Me-
thoden im Anhang

30 min

Funktionsweise von
YouTube verstehen

Fiir diesen Part bendtigen Sie Computer oder Tab-
lets mit Internetzugang und Kopfhorer!

= Teilen Sie die Schiiler*innen in zwei Gruppen ein.

= Arbeitszeit an dem Thema: mindestens 30 Minu-
ten

= Die Schuler*innen arbeiten einzeln oder paar-
weise an Computern oder Tablets.

* Analog: Dokumentation der Arbeitsergebnisse
auf einem Plakat (A3 oder A2)

Internetrecherche in
zwei Gruppen an
Computern oder
Tablets

Regeln fir die Gruppen-
arbeit visualisieren

Anleitung im Anhang
unter ,Anleitung Grup-
penarbeit: YouTube“
plus Zusatzmaterial
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= Digital: Dokumentation der Arbeitsergebnisse
mittels Padlet

und ,,Methoden-Steck-
brief: Padlet”

35 min | Vertiefung und Re-
flexion der Kommer-
zialisierungsmodelle
bei YouTube

Optionale Moglichkeit fiir die individuelle Projekt-
planung: Gruppen- oder Podiumsdiskussion

= Offene Gruppendiskussion zu Vor- und Nachtei-
len von Kommerzialisierung und Influencer-Mar-
keting bei YouTube

Gruppendiskussion

Anleitung im Anhang
unter: ,Methoden-
Steckbrief: Gruppen-
und Podiumsdiskus-
sion“

Feedback

tet und reflektiert.

ODER:
Podium
» Angeleitete Podiumsdiskussion zu Vor- und Nach-
teilen von Kommerzialisierung und Influencer-
Marketing bei YouTube.
10 min | Auswertung und Die Methode und die Ergebnisse werden ausgewer- | Plenum
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