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Bitkom vertritt mehr als 2.400 Unternehmen der digitalen Wirtschaft, davon gut 1.600
Direktmitglieder. Sie erzielen mit 700.000 Beschaftigten jahrlich Inlandsumsatze von
140 Milliarden Euro und stehen fiir Exporte von weiteren 50 Milliarden Euro. Zu den
Mitgliedern zahlen 1.000 Mittelstandler, 300 Start-ups und nahezu alle Global Player.
Sie bieten Software, IT-Services, Telekommunikations- oder Internetdienste an, stellen
Hardware oder Consumer Electronics her, sind im Bereich der digitalen Medien oder der
Netzwirtschaft tatig oder in anderer Weise Teil der digitalen Wirtschaft. 78 Prozent der
Unternehmen haben ihren Hauptsitz in Deutschland, 9 Prozent kommen aus Europa, 9
Prozent aus den USA und 4 Prozent aus anderen Regionen. Bitkom setzt sich
insbesondere fiir eine innovative Wirtschaftspolitik, eine Modernisierung des
Bildungssystems und eine zukunftsorientierte Netzpolitik ein.

Nutzen statt Besitzen: Bundesdeutsche haben groRes Interesse an neuen

Mobilitdtskonzepten und -plattformen.

Laut einer reprasentativen Umfrage des Bitkom unter mehr als 1.000
Bundesbiirgerinnen und Bundesbiirgern ab 18 Jahren ist es 62 Prozent der Befragten
heute wichtig, ein eigenes Auto zu besitzen. Gleichzeitig gaben 61 Prozent an, dass sie
sich zukuinftig kein eigenes Auto kaufen wiirden, wenn es flichendeckend méglich
ware, ein selbstfahrendes Auto zu rufen - z.B. per Smartphone. Knapp drei Viertel

(72 Prozent) wiinschen sich, fiir eine Reise mit unterschiedlichen Verkehrsmitteln nur
ein Ticket buchen zu missen. 58 Prozent gaben an, sie hdtten gern eine monatliche
Pauschale, mit der man alle verfiigbaren Verkehrsmittel innerhalb einer Stadt
unbegrenzt nutzen kann. Solche Mobilitatsangebote kdnnen Uber digitale Plattformen
angeboten und bundesweit skaliert werden.

Nutzer, Anbieter und Akteure kénnen von digitalen Mobilitatsplattformen mit Fokus
OP(N)V profitieren.

Der Grundgedanke einer Plattform, die alle Mobilitdtsangebote z.B. einer Region
vereint, ist die Transparenz fiir Nutzer und Anbieter. Wahrend Nutzer einen
komfortablen Uberblick Giber das Angebot erhalten, bieten sich fiir Anbieter und andere
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Akteure, wie z.B. Kommunen, neue Moglichkeiten der Angebotsoptimierung. Plattformen kénnen damit

Informationstransparenz fiir Nutzer und Anbieter schaffen und die bedarfsgerechte Weiterentwicklung des

Mobilitatsangebotes einer Region unterstiitzen.

Fiir Nutzer wird mit ,,seamless Mobility“ ein neuer
Mobilitatsnutzen geschaffen.

Fiir Anbieter und Akteure entstehen neue

Geschaftsmodelle und Handlungsfelder.

First/Last-Mile-Problem geldst: Auf Mobility-Plattformen
konnen Tiir-zu-Tur-Verbindungen angeboten werden. So
kann das Angebot des OPNV passgenau ergénzt werden.

Anbindung léindlicher Raum einfacher: Nutzer in weniger
gut an Mobilitatsnetze angebundenen Regionen
erhalten einfacher Zugriff auf Mobilitatsangebote.

Zugriff auf alle Dienste aus einer Hand: Nutzer kdnnen
sich liber eine einzige Anwendung lber alle
Mobilitatsangebote informieren und diese auch direkt
buchen und bezahlen.

Optimierung Produkte & Vertriebskandile: Plattformen
schaffen Transparenz liber nachgefragte Verbindungen:
Sie ermoglichen die schnelle Optimierung von
Angeboten und Nutzererlebnissen.

Mehr Flexibilitdt und Komfort: Nutzer sparen Zeit durch
weniger Planungs- und Buchungsaufwand sowie
Nutzung lediglich einer einzigen Anwendung.

Integration in Raumplanung: Mittel- und langfristig
konnen Plattformen planerische Aufgaben (z.B.
Haltestellennetz, Ladesaulen E-Mobility) unterstiitzen.

Um solche Anwendungen zu ermdéglichen, miissen intermodale Verkehrsdaten-Verbundsysteme geschaffen werden.

Kinftig missen die unterschiedlichen Verkehrssysteme wie StraRe, Schiene, Wasser, Luft und OPNV miteinander

vernetzt werden, um Kunden Planung, Buchung und Bezahlung mit einem Knopfdruck zu ermdglichen. Erst dieser

Austausch von verkehrstrageriibergreifenden Daten ermdglicht ein intermodales Mobilitatsangebot auf digitalen

Plattformen.

Ein offener, innovationsfreundlicher Rechtsrahmen unterstiitzt die positive Entwicklung von Mobilitidtsplattformen.

Ein offener Rechtsrahmen fiir Daten, aber auch fiir Haftungs- und Sicherheitsfragen bei innovativen

Personenbeforderungskonzepten ist die Basis fiir Gibergreifende, digitale Mobilitdtsplattformen. Dieser Rechtsrahmen

muss sowohl fiir etablierte Konzepte, als auch fiir neue Anbieter ein Level-Playing-Field schaffen. Zudem muss er

sowohl national weiterentwickelt werden als auch international anschlussfahig sein. Denn Mobilitat darf nicht von

Landergrenzen eingeschrankt werden.

Die rechtlichen Rahmenbedingungen zur Erhebung, Auswertung und Nutzung von Mobilitdtsdaten missen so

gestaltet sein, dass — unter Wahrung von Datenschutz und Datensicherheit — datenbasierte Geschaftsmodelle fiir
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digitale Plattformen entwickelt und umgesetzt werden kénnen. Dabei muss der Zugang zu Mobilitatsdaten fiir
Nutzer und Anbieter diskriminierungsfrei gestaltet werden und fiir die Nutzer die Moglichkeit eines ,,Single-Sign-On“
vorsehen.

Ein angepasster Rechtsrahmen fiir die Personenbeférderung erméglicht innovative wirtschaftliche Geschaftsmodelle,

z.B. im Bereich Ridesharing. Auch die Digitalisierung von Genehmigungs- und Konzessionsprozessen fiir

Mobilitatsanbieter kann Zugangsschwellen zum Markt abbauen und bessere Zugangsvoraussetzungen erméglichen.
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