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Zahl der Mobilfunkteilnehmer steigt weiter (\:, BITKOM

Statistisch hat jeder dritte Deutsche einen zweiten Anschluss
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UMTS schraubt Datenrate in neue H6hen .
Mobile Ubertragungsraten, Deutschland, in kbit/s Q--"BI-I-I«DM
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2012 verfligen 60 Prozent tiber UMTS (&= BITKOM
Anteil deutscher Mobilfunkteilnehmer mit UMTS
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Datendienste sorgen fir steigende Einnahmen ;
Umsatze in Milliarden Euro @.’BITKOM
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Quelle: Goldmedia; *Prognose; Datendienste inkl. aller durch die Mobilfunkbetreiber erlésten Umséatze mit Datentraffic und Content, ohne SMS/MMS und Interconnection
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Forecast Mobile Unterhaltung* -
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*inkl. Mobile Musik, Spiele, Video, Netto-Werbeumsatze,
exkl. Mobile Communities, Mobile Search, Navigationsdienste etc.
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*CAGR: Compound Annual Growth Rate Quelle: Goldmedia 2008, “Mobile Life 2012, unterstitzt vom BITKOM.
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= Der Bereich mobile Unterhaltung wachst jahrlich um rund 30%. Umséatze mit mobiler Unterhaltung
liegen 2012 bei 13 Prozent des Niveaus der Datendiensteumsatze ohne SMS/MMS.
= Markt fur mobile Unterhaltung wird damit zum echten Massenmarkt mit Milliardenpotenzial
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sMobile Life ist viel mehr als Mobile Unterhaltung

Informationsdienste
(Push-Dienste, z.B. News lber
SMS/MMS, Webbrowser,

Mobile Suche etc.)

Multimedia
(MP3-Player,
Videoplayer,

Fotokamera, Radio,
Mobile TV eic.)

Flottenmanagement etc.)

Informationsspeicherung
(Dienste zur Datenspeicherung,

Passwortmanager etc.)

@ﬁ
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Personl. Assistent é '
(Adressbuch, Kalender, L.-—' L

Erinnerungsfunktion -
etc.) L%
N <
\?
Ortsbezogene Dienste
(LBS)
(Navigation,

z.B. Office-Dokumente, eBooks,

Kommunikationsdienste
(SMS/MMS, E-mail, (Video-)
Telefonie, VolIP, Instant
Messaging, Chatten etc.)

Transaktionsdienste
(Mobile Commerce,
Mobiles Bezahlen,
Mobiler Kartenverkauf)

]

Spezielle
Applikationen
(Barcodescanner,
Personalortung etc.)

l Unterhaltungsdienste

(Spiele, Communities,
Wetten eic.)

Dateniibertragung/Synchronisation
...mit anderen (mobilen) Endgeraten
wie z.B. PCs, Laptops, MP3-Playern

etc. (SyncML, ActiveSync, Object
Push...)

Quelle: Goldmedia Analyse 2008

= Konstante Weiterentwicklung
und Konvergenz von mobilen
Diensten und Applikationenl

= Klassische Dienste (z.B. SMS
und Sprachtelefonie) durch
neue Angebote (bspw. Mobile
Instant Messaging oder
Voice2Text ) bedroht?

= Sprachtelefonie immer noch
am wichtigsten, Datendienste
holen jedoch langsam auf:

Anteil Datendienste-Umsétze in
Westeuropa, 2008

Daten-
dienste
20%

Andere
80%

Datendienste-ARPU/Monat: 7-8 €

*Quelle: Goldmedia-Schatzung
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Forecast Mobile Netto-Werbeumsatze 5

Mobile Werbeeinnahmen netto in Mio. Euro
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Quelle: Goldmedia 2008 * inkl. Affiliate Marketing, Mobile Search Advertising,
In-Game Advertising, Direct Marketing, Display Advertising

Daten zum Mobile-Werbemarkt sind
bisher nur wenig systematisch erfasst:
Unscharfen in der Datenlage

Goldmedia geht v. 100 Mio. Euro mobile
Nettowerbeerldsen Ende 2008 aus

Deutliches Wachstum mit Verbreitung
von 3G-Technologien und mobilem
Internet

Gesponserte/werbefinanzierte
Dienste & Inhalte werden mehr
und mehr akzeptiert!

(RER

Herausforderung: Geschaftsmodelle,
Formate, Lange u. Haufigkeit der Schal-
tung mobiler Werbung, Wirkung
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AbschlieBende Thesen zum ,,Mobile Life“...

Die Ziel- und Nutzergruppen spalten sich: Menschen uber 40 bevorzugen
klassische, lineare Medien. Menschen unter 20 sind mit digitalen Medien
aufgewachsen und nutzen bevorzugt die gesamte Bandbreite an mobilen
Diensten und Applikationen.

Durch den Wandel der Lebensstile wird mobile Unterhaltung den neuen
Anforderungen an Mobilitdt und Flexibilitat gerecht. Kein anderes Endgerat kann
sich besser neuartigen Nutzungssituationen und -zeiten anpassen.

Das mobile Internet wird zunehmend Unterhaltung und Information immer und
uberall verfugbar machen.

Das Mobiltelefon nimmt zunehmend die Funktion vieler anderer Geréate ein und
wird damit zum wichtigsten Begleiter des Menschen. Konvergenz findet im
Handy tatséchlich statt: Fotokamera, MP3-Player, Internet-Zugang usw.

Der Konsument profitiert von den immer attraktiveren Tarifen bei der
Datenuibertragung: Mobiles Internet wird sukzessive zum Massenmarkt.
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