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47 Millionen potenzielle Nutzer

|
Anzahl der Sportler in Deutschland (k/ BITKOM

Antwort auf die Frage: ,, Wie oft treiben Sie in Ihrer Freizeit Sport?“
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= 7,6 Mio. intensiv
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Jeieg gelegentlich

Gesamtbevdlkerung = 64,72 Mio. Personen ab 14 Jahre
Quelle: TdW Intermedia: Typologie der Wiinsche 04/05. Menschen — Medien — Markte, 2004.
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Milliardenmarkt Sport in Deutschland =
Entwicklung des sportbezogenen BIP in Mrd. Euro b BITKOM
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Quelle: Gerhard Trosien: Sport in der wirtschaftlichen Entwicklung, 2004

Sportbezogenes Bruttoinlandsprodukt = Gesamtwert aller im Zuge sportbezogener Aktivitdten im Inland produzierten Waren
und Dienstleistungen innerhalb eines Jahres in Marktpreisen.
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Rasende Entwicklung
Entwicklungsbeispiele in Richtung MMT-Services

\>BITKOM

Da Projekt CHARISMA
ermiglicht die Ferniber-
waChung von sporttrei-
henden Risikopatienten.

T-Mobile stelltvia GPRS
die sensorizch erfassten
Parameter von Profispor-
lern in Echizeit ins Inter-
net.

Ein japanischer Online-
Golfserice-Anbieter
hietet GPS-hasierte
Dienste fiir den Gaolfplatz
an.

Mokia stellt mit Das Forschunosproiekt

derm kA3 gin MarathonNet" de-
Handy flir monstriert ein drahtlo-
Golfer var. ses Sensornetzwerk fir

Marathanl&ufer.

2004

Cie Firma Tadiran

Spectralink bietet mit
derm MD Keeper gine

umfassende Mini-

Gesundheitsstation fir

das Handgelenk an.

Daz Projekt "Mobilife"
verknipft die Bereiche
Gesundheit, Yinual Reali-
ty und Spoart miteinander.

Apple und Nike
prasentieren
das "Mike+iPod
Sport Kit",

Sony hietet mit
derm NYW-5200
eingn MP3-
Flayer fir Jogger
an.

Firmen wig
Burton, O°Neill
und Bogner
hieten Wearable
Electranics an.

MMTS erlangt
Marktreife.

2006

2007 e

Fraunhofer stellt mit Vodafone stellt den

WitaSEMNS ein neuartiges
drahtlozes Messgerat zur
Erfassung von Yitalpara-
metem var.

handybaszierten
Fithess-Scanner
Biozoom vor.

Australien, Ober-
zieht eine komplette
Skiregion mit draht-
lozem Internet.

Das PDA-basierte
Projekt "Mopet' {Mobile
Personal Trainer) wird
in alien ins Leben
gerufen.

Der Fuiballverein PSY-
Eindhoven sett ein
neuartiges Analyse-
System zur Fithess-
iherwachung seiner
Spieler ein.

Polar stellt den
Lauf und Trai-
ningscomputer
RS 800 vor.

Urbantool prasen-
tiert die intelligente
iFod-Textilie Groo-
varider.

2012
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Intelligente Textilien, effizienteres Training

Anwendungsbeispiele MMTS (k._( BITKOM

m KOrpereinsatz und Bewegungsablaufe erfassen und mit Sportbetreuern
durchsprechen

m Mannschaftsiiberwachung durch Trainer in Echtzeit
m Bewegungsanalyse in Verbindung mit Vitalwerten
m Effizienzsteigerung des Trainings (Kraft- und Bewegungssensoren)

m Sportleistungen und -erlebnisse dokumentieren und mit Medien dramatisieren
(Online-Communities, Weblogs, Games)

m Intelligente Textilien (Lifeshirts): Statt festgeklebter Bander um Brustkorb und
Bauch tragen Sportler leichte, mit leitenden Fasern durchwebte Westen, die Puls,
Herzfunktion und Koérperhaltung auswerten

m Intelligente Textilien (spezielle Trikots): Ful3balltrainer Gberwachen dank
integrierter Puls- und Schweil3messgerate Korperfunktionen und Verfassung ihrer
Spieler (rechtzeitiger Spielerwechsel)
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Skibrille als Schnittstelle ( -
Bewegungs- und Umfeldinfos fur Sportler netzhautnah k/ BITKOM

In 5 -10 Jahren: Neu entwickelte Display-Technologien (z.B. organische LEDs und
transparente Dunnfilm-Transistoren) versorgen Skifahrer mit Sensorinformationen
zu Umfeld und Korpereinsatz

- =

1322 h -2° 226 kmsh

9

Audio Kommentar:

"Tal-Ski stéarker
belasten!"

@VDI-ZTC / BITKOM

Bild: VDI-TZ, BITKOM

BITKOM - Bundesverband Informationswirtschaft, Telekommunikation und neue Medien e.V. 6



Der vernetzte Skifahrer -
Sensoren, Personal Server, Funknetze k-/BITKON‘

Ferntbertragung Personal Companion Positionsbestimmung
Mobilfunknetze, Funknetzwerke, Datenverarbeitung GPS, Galileo,
Datenubertragung, Ruckkanal, vor Ort, Mobilfunknetze,
Notruf-, Sprachfunktion Energieversorgung Funknetzwerke

Body Area

Geschwindigkeit

Body Area 4-‘\ .5

Stockeinsatz

Body Area

Nahfeldkommunikation

Umfelderfassung Umfelderfassung

Temperatur, Luftdruck
Wetterwechsel, Hohe
Niederschlag

Umfelderfassung ‘—-'// —

Pistenzustand rﬁmwz
Kollisionserkennung

Auslastung Liftanlagen

Body Area Body Area Body Area Body Area

Korperschwerpunkt Kantenbelastung  Sturzerkennung Skifuihrung

Bild: VDI-TZ, BITKOM
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Der Personal Companion \",BITKOM

Sammel- und Ubermittlungseinheit der Daten

Personal Companion

B Positionsbestimmung

e Umfeldparameter

mam 1rainingsfunktion

e Notfall/Telefonie
=l Datenexport

Prapariert, ab
Mittelstation Eisplatten
Sichtweite: 60m

Leichter Schneefall, Nebel

= Hohenprofil

© VDI-ZTC / BITKOM
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Rationale und emotionale Bedurfnisse ( -
Attraktivitat von MMTS flr den Sportkonsumenten k-/ BITKOM

F.\’.atio_nale Effizienz
Bedlrfnisse:

= Optimierung der Trainingsleistung

® Trainieren wie die Profis

Zeitersparnis = schnellere Lernkurve

® |ndoor-Vortrainieren

Gesundheit = dosiert und gesund trainieren

= Verletzungsrisiken erkennen und mindern
Err?.otlo.nale Motivation/SpalR = Sofort und zeitnah Erfolgserlebnisse
Bedurfnisse: (z.B. Sie haben Muskelmasse aufgebaut)

= Geschicklichkeit und Geschmeidigkeit
trainieren

= abwechslungsreiches Training

= Gruppenerlebnisse

Quality Time = entspannter, unbekiimmerter Sport treiben

= quf Genuss konzentrieren konnen

Spieltrieb und = Erfolgserlebnisse ,konservieren®, Weblogs, etc.

Selbstdarstellung = Multimediaanbindung, Integration in
Videospiele, etc.
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Erst der Spal3, dann die Gesundheit

Motive flr Sporttreiben

\>BITKOM

Positive Motivation
= Spal’ (80 %)

= Gesundheit (65 %)

= Fitness (48 % / 44 %)

Psychische Motivation
= Sich Wohlfuhlen (23 %)

= Zeitvertreib (13 %)

= Erfolgserlebnis (13 %)

= Starkung des
Selbstvertrauens (8 %)

Primarmotive

Physische Motivation
= Kondition starken (27 %)
= Gut fur die Figur (21 %)

= Korperliche Herausforderung
(17 %)

= Korpererfahrung (8 %)

Negative Motivation
= Stress-Abbau (34%)

= Bewegungsmangel-
Ausgleich (33%)

= Ausgleich zur Arbeit (29 %)

Negative Motivation
= Stress-Abbau (34%)

= Bewegungsmangel-
Ausgleich (33%)

= Ausgleich zur Arbeit (29 %)

Repréasentativbefragung auf der Basis von 2.000 Personen ab 14 Jahren 2003 in Deutschland

(BAT Freizeit-Forschungsinstitut 2006)
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Radfahren und Schwimmen beliebt
(k:/BITKOM

Sportarten der Deutschen nach Intensitat (2004)

Jogging, Laufen -

Skilaufen

Fitness-Studio -

Ballsport (Verein)

Tennis Regelmafig/intensiv Gelegentlich m Selten

0 10 20 30 40 50 60 70 80 [in %]

Quelle: TdW Intermedia: Typologie der Wiinsche 04/05. Menschen — Medien — Markte, 2004
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Markttreiber Joggen und Fitness-Studio
e (= BITKOM

Chancen fur MMTS bei ausgewahlten Sportarten

Radfahren

Schwimmen

Jogging, Laufen

Fitness-Studio

Skilaufen

Ballsport (Verein)

Tennis

0 2 4 6 8 10 12 14

Bewertungskriterien:

m Merkmale der Sportart (Verbeitung, Komplexitét, etc.)
m Merkmale der Nutzergruppen (Freizeit-/Profisportler, Einkommen, etc.)
m Mehrwert durch MMTS (Trainigseffekt, Verletzungsgefahr, etc.)

16 [Punkte]
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Fast 2 Mrd. Euro Umsatz mdglich 2015

. . . . [ ]
Marktpotenzial von MMTS im Sport in Deutschland in Mrd. Euro k/ BITKOM
1,8
1,6
positive Marktentwicklung
1,4
1,2

' Gesamtmarkt kumuliert (2009-2015):
1 4,3 Mrd. Euro (positive Marktentwicklung)

0,65 Mrd. Euro (langsame Marktentwicklung)

0,8 -

0,6

0,4

langsame Marktentwicklung

0,2 \

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

BITKOM - Bundesverband Informationswirtschaft, Telekommunikation und neue Medien e.V. 13



(= BITKOM

Telefon-Pressekonferenz
IT in Sport und Freizeit im Jahre 2015 — Vorstellung der

Zukunftsstudie , Mobile Motion Tracking Services® von VDI
Technologiezentrum und BITKOM

Berlin, 30. Januar 2007

BITKOM - Bundesverband Informationswirtschaft, Telekommunikation und neue Medien e.V. 14



