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Neue Technologien verdrangen das alte Telefon .
Umsatz mit Festnetz-Sprachdiensten 2010 im Vergleich @—JBITKOM
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Wachstum bel Datendiensten im Festnetz .
Umsatz mit Festnetz-Datendiensten 2010 im Vergleich @—JBITKOM
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Regulierung und Preisdruck im Mobilfunkmarkt

Umsatz mit mobilen Sprach- und Datendiensten in der EU (VBITKOM
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S
Kraftiges Wachstum nur noch in Asien <
Umsatz mit mobilen Sprachdiensten im Vergleich 2010 @—JBITKOM
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Das mobile Internet boomt

Umsatz mit mobilen Datendiensten in der EU (k-’BlTKOM
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Starker an Anstieg in den USA und Frankreich

Umsatz mit mobilen Datendiensten im Vergleich 2010 @—JBITKOM
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Messaging verliert Umsatzanteile

Umsatz mit mobilen Datendiensten in Deutschland (k—"BITKOM
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Handy-Verkaufe legen zu (k!_/BITKOM
Umsatz und Absatzmenge in der EU
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Spitzenreiter China — bel Menge und Wachstum 2
Absatzmengen Handys im Vergleich 2010 (k-’BITKOM
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Starker Wettbewerb in Europa .
Umsatz mit Handys im Vergleich 2010 (\_-/BlTKOM
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Smartphones treiben den Markt @_EJBITKOM
Umsatz und Absatzmenge Smartphones Deutschland
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Markttreiber im mobilen Internet (k!_/BITKOM

m  Apps, Apps, Apps: Aktuell ca. 200.000 fur iPhone, Android,
Blackberry etc. verflgbar

m E-Mail: 70 Prozent aller Smartphone-Besitzer e-mailen, aber nur 13
Prozent aller Handy-Nutzer

m  Social Networking: In den USA machen soziale Online-Netzwerke
mehr als die Halfte aller Seitenzugriffe im mobilen Internet aus

m Navigation/GPS: Konkurrenz zu klassischen Nauvis.
m Location based services

m Der Netzausbau mit der nachsten Mobilfunkgeneration LTE wird
das Wachstum der mobilen Internetdienste weiter beschleunigen

Quelle: Gartner, Rubicon, GroundTruth, BITKOM
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Handys-Absatz zieht wieder an (k!_/BITKOM
Absatzmenge und Umsatz von Handys in Deutschland
Absatzmenge Umsatz
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