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Flachbildfernseher dominieren den CE-Markt (k'_/BITKOM

Deutscher Markt fur CE 2010

Marktvolumen: 13,4 Mrd. € (+2,1%)

LCD-TV 44,3%

Analoge CE 5,2%

Plasma-TV 5,0% Sonstige digitale

CE*13.7%

Digitalkameras Aufnahmemedian
12,4% (CD-RohIinge.
etc.) 4,3%
Spielekonsolen Autonavigations-
5.2% Settop-Boxen
5.2% systeme 4,7%
Quelle: BITKOM, EITO/GfK * u.a. MP3-/MPEG4-Player, Heimkinosysteme, DVD-Gerate
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Digitale CE wieder auf Vorkrisen-Niveau (k'_/BITKOM

Deutscher Markt fur digitale und analoge Unterhaltungselektronik in Milliarden €,
Wachstum in %

B Digitale CE
= Analoge CE
14 -
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Quelle: BITKOM, EITO/GfK
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Shooting-Stars Top-Boxen und Blu-ray-Player (k'_/BITKOM

Umsatz Set-Top-Boxen in Millionen € Umsatz Blu-ray-Player in Millionen €
Wachstum in % Wachstum in %
210
200 689
200
600
500 150
405
400 236,5%
100
300
200 50 44
0 4,5% 0
2008 2009 2010 2008

Quelle: BITKOM, EITO/GfK
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I
Nachfrage nach Digitalkameras bleibt hoch (k'_/BITKOM

Umsatz in Milliarden € Absatz in Millionen Stiick
Wachstum in % Wachstum in %
3 10 9,3
8,5 83
22 8 9%
2
1,8 17 A

9,1%
-2,8%

-

-8,7%

| -7% 2
0

2008 2009 2010 2008 2009 2010

Quelle: BITKOM, EITO/GfK
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Verkaufsrekord bei Flachbildfernsehern (k'_/BITKOM
Umsatz in Milliarden € Absatz in Millionen Stiick
Wachstum in % Wachstum in %
8 10 9,6
6,59 8.3
5,92 8 ’
6 5,44
27,4% 5
4
4
2
11,3% 2
8,8% aa 16,2%
0 0
2008 2009 2010 2008 2009 2010

Quelle: BITKOM, EITO/GfK
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Jeder Funfte plant Kauf eines
Flachbildfernsehers

(&= BITKOM

Reprasentative Verbraucherbefragung: ,Welche der folgenden Elektronik-Produkte werden Sie voraussichtlich

in diesem Jahr anschaffen oder verschenken?*

Handy | 23%

Flachbildfernseher | NG 2 °
Notebook, Laptop | R 15%
Digitalkamera | NG 3%
MP3-Player [ 1%
Netbook NN 6%
Desktop-PC NG 5%
Spielkonsole* I -0
Tablet-Computer | NN 4%

0% 5% 10% 15% 20%

*  z.B. Playstation, Xbox, Wii
** z.B. Apple iPad (tragbarer Computer mit Touchscreen)

Quelle: BITKOM/Forsa

25%
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..
Hybrid-TV bei Jungeren sehr beliebt (Q_/BlTKOM

Reprasentative Verbraucherbefragung: ,Schon heute kdnnen Sie Uber einen Fernseher mit Internet-
Anschluss unabhangig vom TV-Programm Uber das Internet Filme und Sendungen abrufen, wann
immer Sie wollen. Wollen Sie das ebenfalls mit dem Fernseher nutzen?*

Nach Alter = Ja, ich will Internet Gber TV nutzen Gesamt

¥ Nein, ich will Internet Uiber TV nicht nutzen

94%
Weil} nicht 3%
Ja, ich will Nein, ich will
Internet Internet Uber
Uber TV TV nicht

nutzen 50%

/

nutzen 47%

14-29 Jahre 30-49 Jahre 50-64 Jahre 65+ Jahre

Quelle: BITKOM/Aris Umfrageforschung
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30 Prozent entscheiden sich bewusst fur _
Hybrid-Fernseher (\_/BlTKOM

Reprasentative Verbraucherbefragung: ,Planen Sie, sich einen Fernseher mit integriertem Internet-
Anschluss zu kaufen?“

Ja, bis Endedes
Jahres

Weil nicht

Ich besitze gar 6% /

keinen Fernseher 5% Ja, aber nicht mehr
1% in diesem Jahr
N 19%
In meinem
— Haushaltgibt es

schon einen
Hybrid-Femseher
4%

Nein, ich habe

grundsatzich kein

Interesse an einem

?g&nd Femseher Nein, denn mir sind
die Gerate zu teuer
12%

Quelle: BITKOM/Aris Umfrageforschung
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Fernseher wird zum Multifunktionsgerat (k'_/BITKOM

Reprasentative Verbraucherbefragung: ,Beim Fernsehen der Zukunft gibt es viele weitere
Maglichkeiten, zusatzlich zu 3D oder Internet-Anschluss. Welche der folgenden Mdglichkeiten

wirden Sie bei lhrem Fernseher nutzen?*

E-Mails lesen und schreiben

Chatten mit Freunden
Online-Spiele
Pizza, Popcorn und Bier fiir einen gemdtlichen Fernsehabend
bestellen und beliefern lassen
Den Energieverbrauch meines Haushalts kontrollieren

Videotelefonie
Fotos mit Freunden oder Familie teilen

Einkaufe durchfiihren

Sich medizinisch versorgen lassen, mit dem Hausarzt
verbunden sein

Bei interaktiven Sendungen die Handlung der Sendung
mitbestimmen

Waren aus der Werbung oder dem laufenden TV-Programm
gleich bestellen

Teilnahme an Televoting und Gewinnspielen

Wirde ich gar nicht nutzen

Quelle: BITKOM/Aris Umfrageforschung
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Jeder Vierte interessiert sich fur 3D-Fernseher @_'/BITKOM

Reprasentative Verbraucherbefragung: ,Planen Sie, sich einen Fernseher zu kaufen, der Filme
dreidimensional darstellen kann?*

Ich besitze gar Ja, bis Ende des Ja, aber nicht mehr
keinen Fernseher Jahres in diesem Jahr
1% 3% 14%

In meinem
Haushalt gibt es
schon einen 3D-

Fernseher

3%

\Erst wenn es

ausreichend 3D-
Sendungen gibt
6%

Nein, ich habe
grundsatzlich kein
Interesse an einem

3D-Fernseher

62%

Nein, denn mir sind
die Gerate zu teuer
1%

Quelle: BITKOM/Aris Umfrageforschung

BITKOM — Bundesverband Informationswirtschaft, Telekommunikation und neue Medien e.V. 11



Handy als Steuerzentrale fiir Heimvernetzung (k'_/BITKOM

Reprasentative Verbraucherbefragung: ,Kunftig soll man mit einem einzigen Gerat alle anderen
elektronischen Gerate im Haushalt steuern kénnen. Uber welches Gerat wiirden Sie dies am liebsten

tun?“

Weils nicht Fernseher

8%; 10%

Sonstiges \/
1%

iPad oder andere

Wirde ich gar nicht

nutzen

23%
Computer

12%

\ Notebook, Netbook

oder Laptop
13%

Tablet-PCs mit Handy oder
JTouchscreen, ————— Smartphone
5% 28%

Quelle: BITKOM/Aris Umfrageforschung
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