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Handy und Digitalkamera sind Standard 
Ausstattung der Haushalte mit digitaler CE 
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Quelle: BITKOM/TechConsult 
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Verwendung von Digitalphotos 
Anteil der Personen mit Digitalkamera in Prozent
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Nutzung des Mobiltelefons 
Anteil der Personen mit Handy in Prozent

Quelle: BITKOM/TechConsult 

Internetnutzung

Photos per MMS 
versenden

Musik hören (MP3)

Fotos erstellen

SMS versenden



5BITKOM – Bundesverband Informationswirtschaft, Telekommunikation und neue Medien e.V.

Internetnutzung von Männern und Frauen 
Anteile Personen mit Internetzugang
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Heimvernetzung über den Fernseher 
Nutzung und Interesse in Prozent der Befragten

… Videotelefonie

… Online Spielen

… E-Mails lesen und schreiben

… Musik herunterladen

… im Internet surfen

… Spielfilme herunterladen

… auf Dateien und Anwendungen
des Computers zugreifen

… in eigener Musiksammlung 
stöbern und Musik hören

… Digitalfotos anschauen

Ich möchte über den Fernseher …

Interesse, aber noch 
keine Nutzung

Nutze ich bereits

Quelle: BITKOM/TechConsult 
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High Definition: Nutzung und Interesse
Haushalte, die in nächsten 12 Monaten HD-Geräte kaufen wollen (in 1.000)
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Entwicklung analoge und digitale CE 2005-2009
Volumen in Milliarden Euro, Wachstumsraten in Prozent

Quelle: BITKOM/EITO/GfK
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Deutscher Markt für Consumer Electronics 2008
Anteile am Marktvolumen in Prozent 

*Inkl. tragbare Multimedia-Player, DVD-Player, Heimkino-Systeme, Camcorder, Projektionsgeräte, Set-Top-Boxen und Satellitensysteme

Quelle: BITKOM/EITO/GfK
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Marktvolumen: 13,2 Mrd. € (+3,3%)
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Flachbild-TV legt weiter zweistellig zu 
Umsatz in Milliarden Euro 2006-2008
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Hohes Wachstum bei Set-Top-Boxen und Blu-ray 
Umsatz in Millionen Euro 2006-2008
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* und Satellitensysteme
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